Actividad de
proyecto 3:
Elaborar plan de
mercadeo segun
segmentacion
del mercado.

Actividad de
aprendizaje 3:
Segmentar el

mercado segun

caracteristicas
de los

consumidores.

Cronograma de Actividades
Fase: Planeacion
Actividad de Proyecto / Actividad de Aprendizaje 3
Tecnologia Virtual Negociacién Internacional

Seleccionar los criterios de
segmentacion dependiendo si
se trata de segmentacion de
clientes de consumo o
segmentacion de clientes de
inversion teniendo en cuenta
normas nacionales e
internacionales, Material de estudio —
determinando el potencial de | Segmentacion y plan de acci6n Evidencia 1: Maria Consultar el material
exportacion, las dimensiones de mercadeo. T \:II r “GII b 'I Pulido propuesto y responder | 22/11/2021
y caracteristica de la anuntr;“ a (Felipe las preguntas 13/02/2022
demanda y los canales de Material complementario. ' Ramirez) formuladas.
distribucion de acuerdo con
las normas legales, son
determinados para
segmentar el mercado y el
potencial de compradores de
los productos o servicios de
acuerdo con la mision y
visién de la empresa.
Encontrar vocabulario y Material de estudio — Evidencia 2: D?f?[r)]usggt%rfld?:‘at?fgig
expresiones de inglés tg’c_nico Expressing opinions and Market ’ Alejandro las indicaciones 22/11/2021
en anuncios, folletos, paginas f S Cifuentes . 13/02/2022
b. etc. prererences. Projection. desc_rltas en la
Web, evidencia.
Disefiar las estrategias de
acuerdo con el plan de Material de estudio — Evidencia 3: Consultar el material
mercadeo teniendo en cuenta | Segmentacion y plan de accion \g encia . propuesto y desarrolle
productos y servicios y el de mercadeo. ,Jet_rmc!ﬁn_ Edwin el ejercicio planteado 22/11/2021
comportamiento de los mg':)arcelgtoratea ia Hincapié siguiendo las 13/02/2022
consumidores, la gestion de Material complementario. cé i, Oraﬁva,g indicaciones descritas
ventas y las metas fijadas por P ’ en la evidencia.
la organizacion.
Determinar los indicadores y
estandares de gestion de Material de estudio — Consultar el material
acuerdo con los planes de Segmentacion y plan de accion . o propuesto y desarrolle
mercadeo _ter_nendo en cuenta de mercadeo. Evidencia 4: Edwin un documento escrito 22/11/2021
el cumplimiento de metas Control de - L L
logradas en un periodo de . . estion. Hincapie A sgwendo las . 13/02/2022
g p g
; Material complementario. indicaciones descritas
tiempo con base en los en la evidencia
objetivos fijados por la '
organizacion.
Realizar la segmentacion a
partir de caracteristicas
psicogréficas, demogréficas,
culturales, geogréficas,
psicoldgicas y
socioeconémicas de cada
estrato social combmangio las Material de estudio — Consultar el material
v_arlzilt()jles parzti prgdt:jcw €l | segmentacién y plan de accién | Evidencia 5: Marfa propuesto y desarrolle
mV(; ; ogu?:(t;c?rz) i(éll?v?ci : un de mercadeo. Tabla de datos Pulido una tabla de datos 22/11/2021
identificando el segmen’to de “Identificacion (Felipe siguiendo las 13/02/2022
Material complementario. del segmento”. Ramirez) indicaciones descritas
mercado con base en en la evidencia
caracteristicas, intereses, ’
preferencias y opiniones de la
poblacién a la que se desea
llegar con el producto o
servicio a mercadear basado
en las politicas establecidas
por la organizacion.
Leer textos muy breves y Materlgl de e_s@ud|o - Si\gg]egrg;i(s)h . pcr:(;);usgsl‘,tt%rye Idr:saat‘rerr(l)elllle
sencillos en inglés general y Expressing opinions and “Describing Alejandro las indicaciones 2211172021
P preferences. - Cifuentes ; 13/02/2022
técnico. potential descritas en la
clients”. evidencia.




Cronograma de Actividades
Fase: Planeacion
Actividad de Proyecto / Actividad de Aprendizaje 3
Tecnologia Virtual Negociacién Internacional

Actividad de
proyecto 3:
Elaborar plan de
mercadeo segun
segmentacion
del mercado.

Actividad de
aprendizaje 3:
Segmentar el

mercado segun

caracteristicas
de los

consumidores.

Recopilar la informacién
sobre comportamiento,
relaciones de causalidad,
tamarfio de muestra son
recopiladas para base de
datos de poblacién por
edades, mapas, planos,
fotografias definiendo el
segmento objetivo, dividiendo
los paises en grupos
homogéneos con el fin de
que las estrategias definidas
sean vélidas en distintos
paises por las similitudes
econémicas y culturales,
geogréficas, climas,
costumbres, religién teniendo
en cuenta las normas legales
para vender los productos en
el mercado internacional de
acuerdo con los objetivos
propuestos por la
organizacion.

Material de estudio —
Segmentacién y plan de accién
de mercadeo.

Material complementario.

Evidencia 7:
Informe
“Andlisis del
mercado”.

Edwin
Hincapié

Consultar el material
propuesto y desarrolle
un informe siguiendo
las indicaciones
descritas en la
evidencia.

22/11/2021
13/02/2022

Definir el plan de accién de
mercadeo teniendo en cuenta
datos y estadisticas de
gestién y el comportamiento
de los consumidores,
realizando un diagndstico de
mercados que identifique
oportunidades de negocios
utilizando software
especializado en
proyecciones de mercadeo
teniendo en cuenta las
politicas de la empresa.

Material de estudio —
Segmentacién y plan de accién
de mercadeo.

Material complementario.

Evidencia 9:
Plan estratégico
de mercadeo.

Maria

Pulido

(Felipe
Ramirez)

Consultar el material
propuesto y desarrolle
las indicaciones
descritas en la
evidencia.

22/11/2021
13/02/2022

Preparar los informes
relacionados con el
comportamiento del

consumidor teniendo en
cuenta el contexto
mercadolégico, elaborando el
plan de accién de mercadeo
teniendo en cuenta las
técnicas mercadoldgicas y de
planeacién de acuerdo con
los objetivos fijados por la

empresa.

Material de estudio —
Segmentacion y plan de accion
de mercadeo.

Material complementario.

Evidencia 10:
Presentacion
“Plan de accién
de mercadeo”.

Edwin
Hincapié

Consultar el material
propuesto y desarrolle
una presentacién
siguiendo las
indicaciones descritas
en la evidencia.

22/11/2021
13/02/2022




